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前言

前面两篇文章给大家介绍了互联网广告的发展历程以及计算广告要解决的核心问题，没看过的朋友可
去花几分钟看一下，简单的做个了解，这篇文章用简短的篇幅给大家介绍一下常见的广告模式以及 OT
 广告与互联网广告一些区别。我们闲话少说，直接进入正题。

常见广告模式

首先广告模式目前分为两大类，一是品牌广告，另一类是效果广告。品牌广告和效果广告在整个投放
过程中差别还是很大的，在互联网广告中效果广告更为常见。

品牌广告

● 线下广告

● 合约量广告

● 合约量广告主要是以 CPT，CPM 方式售卖，并且基本以品牌广告为主。

品牌广告以增加品牌曝光度为目的，不看重短期的利益而注重长久的影响，主要是为了给用户深远的
忆，让用户对品牌增加信任，即使短期内不产生效益，但是从长久来看，品牌效应还是可以带来更好
口碑和收益的。从投放的角度来说对媒体的要求更高，因为品牌广告经常有保量的要求，所以需要进
库存预估和排期，这对系统的要求就高了很多。品牌广告库存预估也是一个行业的难题，如何提升预
库存的准确率，一直是一个值得研究的问题。

效果广告

● 搜索广告

● 以百度，谷歌为首的搜索广告常年占据广告市场份额。搜索广告是互联网广告发展的很重要的
个里程碑，很多广告形式都是从搜索广告发展而来，并且其中的技术很涉及到很多领域。

● 信息流广告

● 当下移动端最常见的一种广告模式，经常穿插在原生内容当中，更符合用户的习惯，不会明显
干扰到用户影响用户体验。

● 竞价广告

● 原生广告

● ...

目前的互联网广告大部分还是效果广告，品牌广告并不是很多。而且随着移动互联网的发展，现在越
越多的信息流和原生广告出现在移动端。相对来说品牌广告主往往是一些大的广告主，效果广告主的
积往往有大有小，非常复杂。而且效果广告基本上是采用竞价模式，媒体的流量会接入到 ADX 和 DSP
方，通过 GFP 或者 GSP 的模式进行竞价售卖。

根据竞价策略的不同，可能会采用广告一价售卖 GFP，或者广告二价售卖 GSP，两个售卖方式的区
，我们后面的文章在介绍。这里简单说下，GFP 就是价高者到，并且计费按照最高价来收费；GSP 
是价高者到，但是是按照比第二高价多一分钱来计费。

互联网广告形式
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在互联网广告中主要有移动端，PC 端以及 new TV 端也就是我们常说的 OTT 端，毫无疑问移动端目
是占据主力的，其次是 PC 端，OTT 端目前处于高速增长阶段。每种设备都有其独特性，比如移动端
进行广告匹配的时候经常需要用户设备唯一 ID，安卓和 iOS 的还不一样；PC 端对应的是用户 ID 或者
Cookie，经常需要用户 Cookie 映射。OTT 端主要是以设备的 Mac 地址作为唯一标识。

OTT 的特点

● 大屏，聚焦：相比在线广告强制曝光，多用户触达，以家庭为单位；

● 安全：比传统在线广告安全，一般不会出现跳转垃圾网站和弹窗；

● 计费模式少：目前 CPM，CPD 计费，不支持 CPC，CPA 方式计费；

上面的三点是 OTT 广告与其他两种互联网广告的主要区别，

结语

这篇文章先介绍到这里，主要给大家介绍了一下广告为什么要计算，以及计算广告的核心问题。后续
文章我们再继续探讨品牌广告和效果广告，以及 RTB 实时竞价等相应计算广告相关的内容。我在哔
哔哩上面也有录制相关的视频教程，感兴趣的朋友可以去看看，点击这里进行查看。

如果喜欢或者觉得文章视频有帮忙欢迎分享转发，谢谢。
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