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公司介绍 
 

        西藏大央泱牧业有限责任公司成立于2017年8月，注册资本人民

币2.068亿元，净资产 2.26亿元，是一家集藏牦牛、藏香猪、黑毛猪、

大白猪、藏绵羊养殖加工销售与那曲冬虫夏草等地方特色产品销售为

一体的农牧业综合型经济实体。下设：1.浙江大央泱牧业有限公司，

注册资本6000万元，净资产1.5亿元，主营藏香猪项目，目前出栏量1

万头/年，是藏香猪一级种猪基地，此外兼营杂交猪。2.缙云大央泱生

态农业有限公司注册资本3亿元，净资产1.8亿元，主营大白猪项目。

一期工程出栏量3.6万头，已投入运行。二期工程出栏量9万头，已完

成设计及审批手续，并于今年初开工建设，场地平整即将结束，今年

底完成主体工程，明年6月建成投产。目前省产业基金出资6000万元

以及市县产业基金出资6000万元投资缙云大央泱。 
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公司介绍 
 

        此外，红原大央泱主营牦牛，杭州大央泱主营销售，还有有机

农场1500亩，线下门店25家，线上微商城1个（客户5万多人），抖

音门店1个（粉丝3万多人）。 

 

公司IPO计划：2027年前上市 
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公司介绍 

      公司拥有“大央泱”和“央泱云上牧场”两个注册商标和品牌，

大央泱牌藏香猪是浙江省目前唯一获得有机猪认证的品牌，并且是

丽水市名牌农产品、浙江省十大畜牧优品和浙江省农博会金奖产品。

“央泱云上牧场”是浙江省美丽牧场和浙江省第二批省级农村产业

融合发展示范园。 
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公司介绍 

股权结构 
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公司介绍 

分支机构 

1、西藏大央泱牧业有限责任公司——大央泱牧业母公司，公司拟

上市平台，根据公司业务发展需要投资设立各级子公司。 



8 

公司介绍 
 

2、浙江大央泱牧业有限公司（全资子公司）——是公司的核心力

量，主要承担藏香猪的养殖销售和牧文旅结合生态旅游产业的发展，

是公司高端品牌的缔造者与维护者，是浙江省级农村产业融合发展

示范园的实施主体。园区规划总面积8.38平方公里，通过10年左右

的努力，将园区打造成为人、自然、动物三者和谐相处的AAAA级

以上旅游区、国家级东西部协作示范园区、国家级农村产业融合发

展示范园区。 

      浙江大央泱牧业有限公司目前藏香猪规模超万头，黑猪6千头，

是全国最大的藏香猪种猪基地和商品猪基地。2017年丽水市发改委

批准在丽水市范围内建设万头藏香猪原种基地和20万头藏香猪商品

猪基地。 
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公司介绍 
 

3、缙云大央泱生态农业有限公司（全资子公司）——是面向丽水、

台州、温州地区的12.6万头无抗大白猪生产基地及有机肥和有机农

产品生产基地，不仅能缓解周边地区的生猪调运压力，还能生产有

机肥用于改良土壤，发展有机蔬菜种植。 

 

4、浙江大央泱土壤科技有限公司（全资子公司）——主要进行养

殖废弃物资源化利用和土壤改良技术的开发、应用与推广。有机肥

年加工能力达4万吨，年均利润1200万元。 
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公司介绍 
 

5、大央泱有机农场——拥有田地1500亩，林地1700亩，租期为

30~50年，主要生产有机土豆、有机番薯、有机玉米、有机茭白、

有机茶叶和中药材等。 

 

6、杭州大央泱营销公司——注册在浙江省农业科创园，背靠浙江

省农科院的人才和资源优势，是浙江大央泱牧业有限公司在杭州设

立的分公司，是公司运营管理中心和营销中心。承担公司营销渠道

管理及线上商城和社区群管理，统筹线上与线下的营销与策划，是

公司高端人才的集聚地。 
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公司介绍 
 

7、丹寨大央泱牧业有限公司（全资子公司）——作为杭州市滨江

区与贵州丹寨县养殖产业对口帮扶项目的承办企业，以养殖产业精

准帮扶为切入点，借助政府与社会各方面的支持快速形成稳固的市

场基础，打造以丹寨富锌富硒黑猪为代表的中端猪肉品牌。 

 

8、红原大央泱牧业有限公司（全资子公司）——作为温州市与四

川红原县养殖产业对口帮扶项目的承办企业，通过与温州市工商联

及相关温州商会开展精准帮扶合作及实施“千企千户、精准帮扶”

项目，实现红原牦牛产品的引入以及牧旅结合生态旅游产业的延伸。 
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公司资源 

养殖资源—— 

      目前公司在缙云县大洋镇拥有田地、山地等土地资源3000多亩，

租期分别为30-50年，租期满后公司拥有优先续租权，并拥有后备

土地资源4500亩。在西藏那曲嘉黎县尼屋乡拥有5000亩青冈果林，

在四川红原拥有3400亩草场，在贵州丹寨拥有100亩黑猪基地，这

些资源为公司未来养殖业的发展留下了广阔的空间。 

      牧场资源是养殖产业发展的重要基础，受环保、规划等相关政

策的影响，近年来养殖业的用地日趋紧张，掌握牧场源头成为养殖

企业获得发展空间的重要依托，拥有牧场就是拥有财富。大央泱牧

业把握相关趋势，积极布局牧场资源，已初步形成分布合理、具有

一定规模和较大成长空间的牧场布局。 
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公司资源 

牧场布局 

         

西藏嘉黎尼屋乡基地 
面积5000亩 
藏香猪2万头 
牦牛1万头 

缙云藏香猪基地 
面积7500亩 
藏香猪10万头 

缙云大白猪基地 
面积1000亩 

无抗大白猪25万头 

四川红原牦牛基地 
面积3400亩 
牦牛2万头 

贵州丹寨黑猪扩繁基地 
面积100亩 

丹寨黑猪仔猪3万头 

大央泱牧场         
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公司资源 

部分牧场实景 

缙云藏香猪基地 

贵州丹寨黑猪基地 四川红原牦牛基地 

西藏尼屋乡藏香猪原种基地 
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公司资源 

营销渠道资源—— 

      一是线上央泱微商城和线上抖音门店，现拥有客户资源8万多户，

未来三到五年准备发展至20万-100万用户，按每天1%用户购买藏

香猪肉估算，线上商城年销售藏香猪可达10万头，每头利润3千元，

年利润可达3亿元。 

      二是线下门店渠道。目前在杭州、缙云、丽水、宁波、温州等

地拥有自营线下门店25家，未来几年将深耕长三角城市群、大湾区

城市群、京津冀城市群这三大城市群，销售央泱藏香猪和央泱黑猪，

通过5年到10年努力，在这三大城市群形成100万~300万客户。 
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公司资源 

指标资源—— 

      公司在浙江范围拥有大白猪20万头、藏香猪20万头的生产指标，

在环保压力不断加大的当下，这成为一种稀缺资源。 

 

 

公司拥有的这些资源为公司今后长期可持续发展奠定了雄厚的基础 
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发展战略 

总体发展战略 

      公司计划通过三个10年长期发展目标，实现其在行业的头部企

业地位。 

      第一个10年到2022年底，是公司创立10周年的日子，目标是

在行业里站稳脚跟，占有一席之地。公司通过近10年发展，闯过了

生死关，董事长称之为“10年艰辛创业季”。现企业拥有全国最大

的藏香猪基地，浙江省10万头标杆猪场，是浙江省东西部协作示范

企业，是浙江省疫情防控保供的重点企业，丽水市重点农业龙头企

业，浙江省级农村产业融合发展示范园，2023年实现利润可超

8000万元，在行业里的知名度不断提升，已经实现了董事长提出的

“活下来、站住脚、向前走”的目标。 
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发展战略 
 

      第二个10年，董事长称之为“黄金发展季”。这10年将是大央

泱公司飞速发展的黄金10年，分为两个阶段。前5年（2023年-

2027年）实现大白猪20万头，藏香猪10万头，牦牛2万头，销售收

入超20亿，利润超4亿，公司争取在上交所或深交所上市。后5年

（2028年-2032年）主要进行品牌建设，通过5年努力，使大央泱

品牌成为中国高端猪肉牛肉品牌和知名品牌，使“央泱云上牧场”

成为中国乡村产业融合发展、牧文旅相结合的知名美丽牧场品牌。 
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发展战略 
 

      第三个10年（2033年-2042年），董事长称之为“丰收回报

季”。再通过10年发展，采用兼并、重组等方法，再造一个大央泱

公司，使大央泱公司成为中国养殖行业内知名的头部企业。为有源

头活水来，企业基础打实了，就有充沛的现金流，公司将为股东、

员工、社会带来源源不断的回报。 
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发展战略 

产品战略 

        随着环保治理力度的不断加大和区域经济发展的结构性调整，

浙江每年超过70%的猪肉、超过90%的牛肉都依靠省外供应，自给

率严重不足。2018年8月我国猝不及防爆发非洲猪瘟，给我国的生

猪养殖业和猪肉供应体系带来了前所未有的冲击，同时也给生猪养

殖业的发展模式、资源配置、区域流通带来了深刻影响。对于生猪

供应存在严重缺口的浙江，在可预见的未来，普通大白猪仍将呈现

供不应求的局面。 
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发展战略 
 

        公司顺应消费升级趋势，研究推出了肉类品质的三大黄金标准，

即“品种优良、生态养殖、营养健康”，树立了从品种源头、养殖

过程到养殖成品方面的科学参照标准。参照该标准，公司选择国内

堪称顶级食材的藏香猪、那曲牦牛和红原牦牛作为高端肉类方面的

主打产品，选择拥有自主品牌的央泱香猪、央泱黑猪作为中端肉类

方面的主打产品。这些中高端肉类产品均按照传统饲牧和生态放养

方式进行养殖，营养健康，味道鲜美，具有很强的市场竞争力。 

        同时，结合长三角区域的猪肉市场需求开展无抗大白猪的养殖，

满足普通消费者的消费升级需求。从而，形成高、中、低端布局合

理，兼顾短期和长期发展目标的完整产品体系。 
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发展战略 

差异化竞争战略 

        一是一二三产业融合发展，通过二三产业的延伸，提升每一头

猪的价值。 

        大央泱公司生产的高山无抗大白猪每公斤高出普通大白猪1.2

元，按140公斤计算，每头多赚168元，通过生产有机肥每头猪能

多赚120元，通过生产生态饲料每头猪可节约成本150元。因此大

央泱公司每头猪能比其他企业多赚438元，公司抗风险能力大大增

强，别人不赚钱的时候我们有钱赚，别人赚钱的时候我们赚更多。 

        并且依托央泱藏香猪、央泱黑猪、央泱白猪的品牌优势，通过

精细化分割，按不同部位不同价格的精准营销理念，可以大大提升

猪肉的销售价格，使1头猪能够创造出3头猪的价值。 
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发展战略 
 

        二是发展生态循环农业，形成生态饲料种植→生态猪养殖→生

态有机肥生产→生态土壤改良→生态农产品→生态旅游闭环发展的

生态循环农业产业链。生态有机肥生产和生态土壤改良的耕作土开

发不仅具有广阔的发展空间，更是我们盈利的亮点。 

         三是线上线下融合发展，线上平台提供在线购物与服务，线

下门店提供购物体验及配送服务，牧场则成为一个大型综合体验区，

通过线上与线下的有机融合实现服务与业务的互相促进与提升。目

前央泱商城已聚集客户8万户。 
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财务测算 

现有资产测算 

      浙江大央泱拥有藏香猪公猪50头，按每头5万元价值计算，计

250万元；藏香猪母猪1500头，按每头3万元价值计算，计4500万

元；藏香猪育肥猪15000头，按每头5仟元价值计算，计7500万元。 

      浙江大央泱公司拥有猪舍15000平方米，按每平方米1仟元价值

计算，计1500万元。 

      浙江大央泱公司拥有大央泱线上商城（线上销售平台）客户8万

人，按每人500元价值计算，计4000万元；有机猪品牌1项，按500

万元价格计算；线下自营门店25家及合作商（如华润五丰、丽水专

营店、永康、宁波合作商家等）按3000万元计算。 
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财务测算 
 

      浙江大央泱拥有70年高山有机老茶园200亩，按每亩4万元价值

计算，计800万元；20多年厚朴林550亩，按每亩4万元价值计算，

计2200万元；其他水田、山改地和林地3500亩，租期30~50年，

按每亩开发成本3万元价值计算，计10500万元；红豆杉、罗汉松、

海南黄花梨等名贵树木约500亩，按每亩5万元价值计算，计2500

万元。 

      缙云大央泱公司拥有资产18139万元，其中：固定资产13861

万元；其他资产4278万元。缙云大央泱公司的二期商品猪养殖场

（缙云大央泱标准化猪场项目）9万头规模基地。 
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财务测算 
 

      西藏5000多亩青冈果林、四川红原3400亩草场、贵州丹寨100

亩母猪基地价值3000万元。 

      政策处理费和林地补偿费、耕地占用费、工程设计费、环评费

等费用2036万元。 

      综上所述，公司价值共计60425万元。 

      根据浙江省产业基金的尽调评估，缙云大央泱生态农业有限公

司投资建设二期猪场项目后的净资产为44000万元。 

      因此，西藏大央泱牧业有限责任公司的估值超过10亿元。 
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财务测算 

未来三年财务预测 

      公司对未来三年（即2023~2025年）的生产规模、公司资产、

营销收入及利润预测如下： 
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财务测算 
 

      特别是缙云大央泱生态农业有限公司的二期猪场项目（缙云大

央泱标准化猪场项目）建成达产后，年出栏商品猪（约 150kg/头）

12 万头以上，年产有机肥 24000 吨，茭白年产量约 489 吨，按近

三年的商品猪和有机肥、茭白销售平均价格核算，年营业收入约为 

37493 万元。详见“营业收入估算表”。 
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财务测算 

 

       

 

 

 

 

 

      经专家测算，正常年份的利润总额（毛猪价格按10元/斤测算）

约为 14080万元，投资回收期（含建设期）为 3 年。 
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风险防控 

养猪业三大风险及化解—— 

一、疫情风险 

        疫情风险是最主要最核心的风险，目前养猪业第一位的风险来

自于疫情，主要是非洲猪瘟。我们牧场的选址在疫情防控上拥有平

原丘陵地区所没有的独特天然优势。我们牧场是浙江省海拔最高的

牧场，大白猪场海拔在850-950米之间，藏香猪场海拔在1000米-

1200米之间。崇山峻岭的天然屏障以及大洋镇区域没有其它猪场，

形成独特的养猪条件，防范措施到位，毛猪只出不进，加上隔离舍、

出猪台、两道洗消等严密的生物安全管理措施，将疫情风险降至最

低，乃至零风险。 
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风险防控 
 

二、环保风险 

        政府部门和牧场周边村民最为关心的事是环保。政府部门在审

批和验收环节对环保要求很高，准入条件十分严苛。我们作为现代

化标杆猪场，经过了相关部门的严苛审查，在环保设施上投入充足，

管理措施到位，能够做到污水零排放，猪粪加工成有机肥，做到粪

污资源化利用。并且猪舍内外除臭措施完备，对周边村庄生产和生

活环境基本没有影响。 
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风险防控 
 

三、市场风险 

        我们的大白猪养殖成本在每斤8元左右，目前可初步预测未来

三年猪价在每斤12元-20元之间波动，平均价格在每斤15元左右，

远期价格在每斤10元左右。因此，只要防范好疫情风险和环保风险，

生猪市场是基本没有风险的。而且浙江省常年形成的先付款后拉猪

的模式，基本没有应收款等财务风险。 



33 

融资方案 

      公司估值人民币6亿元，拟以增资扩股方式融资1亿元，用于缙

云大央泱二期猪场项目的建设及市场营销渠道建设。 

       

      二期项目设计年出栏9万头大白猪，总投资3.7亿元。其中自筹

资金5000万元，募集资金1.5亿元，银行贷款已到位1.7亿元，并获

得浙江省产业基金、丽水市产业基金和 缙云县产业基金的1.2亿元

融资支持。二期项目已于今年初开工，计划明年建成。 

        

      二期建成后，一期与二期年出栏生猪将达12.6万头，到2025年

底实现利润预计可超2亿元。 
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上市前景 

      现投前估值6亿元，二期建成后，明年估值翻一番达12亿元以

上，将引入战略投资者和机构投资者，进行A轮融资。上市前进行B

轮融资，估值20亿，争取上市之前翻一到两倍。如果上市按溢价15

倍计算，回报可达30倍。 
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      公司获得浙江省产业基金、丽水市高质量绿色发展产业基金、

缙云县政府产业发展基金融资支持，并与农行建立战略合作。 

金融支持 
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二期效果图 
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谢谢！ 


